Poznamky k povinnym predmétim

o Pro prvni semestr vytvaii fakulta tzv. pevny rozvrh, ve kterém stu-
dentlm predepise povinné kurzy s tim, ze poloviné studentt zapi-
Se kurz 4ME111 a druhé poloviné kurz 4ME121. Ve druhém semes-
tru si rozvrh vytvareji jiz studenti sami a zapisi si ten z obou kurz(,
ktery neméli zapsén v pfedchozim semestru.

o Oborové povinné kurzy jejichz ident zacina 4ME (neplati pro
4ME101) a dale kurz 3MG321 absolvuje polovina student(i v zimnim
a druha polovina v letnim semestru.

Vyuka jazykt

e Pro obor je prvni jazyk pouze angli¢tina. Pfed za¢atkem prvniho
semestru student absolvuje rozfazovaci test, na zékladé
kaj.vse.cz/pro-studenty/anglictina-od-akad-roku-201213/.

e Druhy jazyk je jakykoli ze skupiny predmétl 0J2. Studium druhého
jazyka lze nahradit studiem odborného predmétu v cizim jazyce
(naptiklad 41T219, 4SA220 a dalsi).

Télesna vychova

Student ma povinnost ziskat v pribéhu bakalarského studia 2 zapocty

z télesné vychovy. Zapocet Ize ziskat za ucast v télesné vychové po dobu
jednoho semestru nebo za Gcast na letnim, pfipadné zimnim vycviko-
vém kurzu.

Studijni predpisy a harmonogramy

Studijni a zkusebni fad, stipendijni fad a disciplinarni fad Ize nalézt
na www.vse.cz/predpisy. Harmonogram semestru a harmonogram
pro registrace a zapisy naleznete na www.vse.cz v odkazech pro
studenty.

Oborové volitelné predméty Poée.tn
krediti
Databéaze 41T218 6
Design komunikaci 4ME281 5
Ekonomie a historie ve filmu a krasné literatufe 5HD327 4
Filozofie a kultura v evropskych déjinach 5FI108 3
Finan¢ni teorie, politika a instituce 11F201 5
Hospodarské déjiny 3MIT11 4
Komunikace a public relations 3PS391 3
Kreativni kultura v socioekonomickém rozvoji 3AM397 6
Lokalni a regiondlni sociologie 2PL304 6
Marketing malych a stfrednich podnik( 3MG322 6
Mezindrodni ekonomie 2SE201 3
Podnikéni a obchodovani na Internetu 4IT326 6
Programovani v Javé 41T101 7
Rozvoj profesni kariéry 3PS325 6
Soudoba rétorika 1DP022 3
Teorie a praxe feseni konfliktd 2PL301 6
Trendy v multimediich 4ME290 4
Trendy v multimediich 2 4ME292 4
Trendy v multimediich 3 4ME293 4
Zrcyl;gs:;’,cﬁlz?r:}omika a management galerif 3AM392 3
Ucetnictvi Il. - specifika pro organizace z oblasti arts 1FU233 6
Web 2.0 a socidlni sité 4SA220 4
Zaklady demografie 4DM201 6

Poznamky k oborové volitelnym predmétim

o U oborové volitelnych kurzu je pfi jejich vybéru nutné dbat
na navaznosti na povinné kurzy nebo pozadované vstupni znalosti.
Naptiklad kurz 1TFU233 je mozné studovat az po zvladnuti kurzu
1FU201.

e Kurz 4I1T326 je z divodu velké naro¢nosti doporucovén az ve tre-
tim ro¢niku.
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CHARAKTERISTIKA STUDIJNIHO OBORU

Studijni obor Multimédia v ekonomické praxi vychézi vstfic rostouci
poptavce po profesi multimedialniho specialisty s dikladnou znalosti
fungovani firemni sféry a zaroven reaguje na stale vyssi vyuzivani
multimédii v propagaci firem a v komunikaci se zakazniky. Multimédia
se stavaji béznou soucasti firemni praxe a obvykly model vyuziti
specializované agentury pro tvorbu multimedialnich vystupl prestava
stacit. Zaroven jsou multimédia stale castéji vyuzivana i v malych

a stfednich firmach, které budou primarnimi zaméstnavateli
absolventl tohoto oboru. V ramci studijniho oboru jde o uZitou

sféru tvorby multimédii orientovanou na ucelové praktické vyuziti
téchto prostiedkl. Kromé malych a stfednich podniki jsou moznymi
zaméstnavateli absolventl PR oddéleni firem, pfipadné reklamni
agentury. Nezanedbatelnou oblasti uplatnéni je téz statni sprava

a samosprava, kde néroky a pozadavky na multimedidlni vystupy

téz vzrlstaji. Kombinace multimediélnich znalosti a dovednosti

s dGkladnym ekonomickym rozhledem vytvaii komunikacni mistek
mezi sférou ekonomickych odbornikd a sférou profesionalnich
umeélcd, ktefi pracuji pro ucely podnikové sféry.

Aplikovana informatika nabira v poslednich letech enormnim
zpUsobem na vyznamu. Spole¢né s timto rlistem se také rozsifuje
zabér informatiky i stupné detailnosti jejich soucasti. Multimédia
jsou aplikovanou formou komunikace informaci, které jsou kodovany
v podobé obrazu a zvuku. Toto kédovéni probiha prostfednictvim
informacnich a komunikacnich technologii a vypocetnich kapacit.
Proces digitalizace tento trend jesté umocnil a vytvofil dominanci
informatickych néstroju v procesu tvorby multimedialnich produktd,
které jsou formou aplikace informatiky.

Multimédia jsou aktudlné nejvice pouzivanym prostfedkem
komunikace informaci vyuzivajicim sou¢asného pusobeni vice
prvku (fotografie, grafika, animace, video, text, zvuk). Pro prezentaci
informaci multimédia pracuji s audiovizualnimi, informac¢nimi

a komunika¢nimi technologiemi. Vyznamnym prvkem multimédii je
moznost interakce s pfijemcem informace. Multimedialni produkty
se dnes vyskytuji prakticky ve vsech sférach lidské ¢innosti a je nutno
podporovat jak kvalifikovanou tvorbu téchto produktd, tak jejich
spravné chapani a pfijiméani, neboli vizualni gramotnost. Vizualni
gramotnosti rozumime znalost vyrazovych prostiedkl a pravidel pro
jejich uziti a smysluplnou interpretaci vjem.

Velka rozsitenost multimedialnich technologii a relativné snadna
dostupnost jejich nastroji umoznuje firmam vytvéret vlastnimi
prostredky jednodussi multimedialni produkty, které dfive bylo

nutné zadavat specializovanym firmam. Multimedialni technologie
rozvijeji moznosti prezentace nejriznéjsich subjektd a predevsim
na Internetu umoznuji své plné nasazeni. Lze tak tvofit komplexni
obsah na pokrocilejsi urovni (multimedialni e-learning, 3D prezentace,
socialni sité). Vznika tak potieba nového typu odbornikd se Sirokymi
znalostmi a dovednostmi z oblasti multimédii, informa¢nich

a komunikacnich technologii, ale také soucasné z oblasti ekonomie
a managementu. Takovi odbornici jsou schopni multimedialni
produkty vytvaret i publikovat, nebo je vyuzit pro vnitini potreby
organizace. Pro komplexnéjsi produkty dokazou fungovat jako
kvalifikovani zadavatelé nebo hodnotitelé. Vizualni a informaéni
gramotnost jsou témata, kterd zasahuji i vefejny sektor a navazuji
na mnoho dalSich ekonomickych disciplin. Oblast marketingu

a PR stale hleda nové vyrazové prostredky jak v podobé klasickych
médii, tak v podobé novych médii prostfednictvim internetu

a telekomunikacnich nastroja.

Studium Ize rozdélit do ¢tyf celk(, které se navzajem doplnuji a casové
prolinaji. (1) ekonomicky a podnikatelsky prehled, (2) tvod do studia
multimédii a kultury v ekonomické sfére, (3) zpracovani multimedialnich
produktt prostrednictvim informacnich a komunikac¢nich technologii

a (4) uvedeni multimediélnich produktl na trh. VoliteIné predméty
umoznuji doplnéni kvalifikace ve sméru, ktery si student sam zvoli a to
zejména v oblastech ekonomie, informatiky, managementu, uplatnéni
multimédii na trhu nebo komunika¢nich principg.

Studium se uzavird projektem vypracovanym v ramci projektového
seminare, bakalafskou zkouskou a obhajobou bakalédfské prace.
Bakalarské prace jsou orientovany na témata spojend s realizovanym
projektem. Bakalaisky obor Multimédia v ekonomické praxi je profesné
orientovany. Absolventi jsou pripraveni a kvalifikovani na okamzity vstup
do praxe.

Dalsi informace k oboru ziskate na strankach fakulty fis.vse.cz
a na strankach garantujiciho pracovisté gml.vse.cz.

SEZNAM STUDIJNICH POVINNOSTi OBORU

Doporucené rozvrzeni

Poéet krediti krediti do semestri

Skupina predméti

oborové povinné predméty 164 30 30 33 3121 13
oborové volitelné predméty 16 8 8
statni zkouska a obhajoba

g o 6 6
bakaléaiské prace
Celkem 180 30:30: 33 :31:29 : 27

Povinné predméty Ident kl::j?ttﬁ S e
Finance podniku 1FP201 3 ([ ]
Ucetnictvil. 1FU201 6 °

Pravo 2PR101 5 [ J

Management 3MA101 4 [ J

Marketing | 3MG212 3 (]

Ekonomie | 3MI191 6 ( J
Matematika pro ekonomy 4MM101 6 ( J

Statistika 4ST201 6 [ ]
it RV VR R o
Uvod do multimédii 4ME101 5 @

eentkého posiint ¥20 6 @
e e e

;:Lr:ﬁclisy a aplikace vektorové AMET11 4 o0

Pocitacova typografie a sazba 4ME112 5 o0
Principy a aplikace 3D grafiky 4ME213 5 [ ]

e dgnoo0e e 4 e

Eiitgr:j:)ni fotografie a editace AME122 5 o e

Zvuk a multimédia 4ME240 5 o0
msiesdTIvTe e s e
Audiovizualni komunikace 4ME232 4 o0
Audiovizuélni post-produkce 4ME333 3 [ B J
Web design a uzivatelska rozhrani : 4ME280 8 o0
Reklamni agentura 4ME255 3 o0
Prezentac¢ni dovednosti 4ME371 3 [ Y J
Rizeni multimedidlnich projektli = 4ME250 5 [ B )
Cll;c:rr]silétév?révo a pramyslové IPR323 3 °
Marketingova komunikace 3MG321 6 [ Y
Multimedialni projektovy seminaf | 4ME399 5

Sémiotika multimédii 4ME301 3 ®:0
1. jazyk — anglicky jazyk 12 [ Y B

2. jazyk 6 o0




